
Дополнительная общеразвивающая программа «Школа дефиле»
Группы 1-3

Дата
урока

Тема урока
Цель урока

Материалы для изучения

24.04. Тема: История моды. Фэшн-
рынок.
Цель: Ознакомить обучающихся с
сегментами фэшн- рынка.

 Лекционный материал
«Сегменты фэшн-рынка».
(Приложение 1).
 FASHION SYNDICATE
ST. PETERSBURG:
http://fashionsyndicate.ru/

2. Домашнее задание
Ознакомиться с FASHION SYNDICATE ST. PETERSBURG: цель, задачи,
партнеры. http://fashionsyndicate.ru/

3. Фото и т.п. ответов на почту zor.oko@yandex.ru.
4. Срок сдачи домашнего задания до 25.04. 2020 г.

http://fashionsyndicate.ru/
http://fashionsyndicate.ru/


Приложение 1

Сегменты фэшн-рынка (категории брендов) — принятая в модной
индустрии классификация марок, параметрами которой являются качество
изделий, ценовая политика, способ выпуска коллекций (Рис. 1).

Высшая ценовая категория
1. От-кутюр — бренды люксового сегмента, изделия которых всегда
характеризуются эксклюзивностью, сложностью изготовления, наличием
автора, высоким качеством материалов, преимуществом ручного
производства, наиболее высокой ценой (Chanel Haute Couture, Couture Atelier
Versace, Gautier Paris и др.). Изделия создаются по индивидуальным меркам.
2. Прет-а-порте де люкс — бренды премиум-сегмента, продукция
которых обычно характеризуется наличием автора, небольшой серийностью
моделей, высоким качеством материалов (Louis Vuitton, Chanel, Versace и
др.). Изделия создаются в соответствии со стандартным размерным рядом.
3. Прет-а-порте — бренды премиум-класса, продукция которых обычно
характеризуется наличием автора, преимущественной направленностью на
повседневное использование, меньшими ценами, более демократичным
подходом к выбору материалов и простой конструкцией по сравнению с
высшими категориями (Marc Jacobs, Calvin Klein, Etro и др.). Изделия
изготавливаются в соответствии со стандартным размерным рядом.

Средняя ценовая категория
4. Диффузные бренды — вторые и третьи линии дизайнерских брендов
(Marc by Marc Jacobs, Burberry Prorsum, Just Cavalli и др.).
5. Бридж-бренды — переходные бренды между прет-а-порте и масс-
маркетом (Cacharel, IKKS, Laurel и др.). Цена изделий меньше, чем у
диффузных брендов, при практически равном качестве.
Fashion Consulting Group выделяет также в этой категории
6. Лучшие бренды (better) — марки, предлагающие изделия достаточно
высокого качества по относительно демократичным ценам (CK Jeans, Mexx,
Massimo Dutti, Levi’s, Tommy Hilfiger и др.).
7. Утилитарные бренды (contemporary) — марки массового доступного
стиля, характеризующиеся функциональностью и доступностью продукции
(Zara, Topshop, Oasis, Motivi, Benetton, Marks&Spenser и др.).

Демократичные марки
8. Бюджетные бренды (budget) — марки с наиболее демократичными
ценами при сравнительно низком качестве продукции (NewYorker, Bershka,
Sasch и др.).



9. Массовые бренды (moderate) — марки с наиболее демократичными
ценами при сравнительно низком качестве продукции (Jennyfer, Sela, Твое и
др.).

Внутри одного дизайнерского бренда могут работать линии от-кутюр,
прет-а-порте и диффузная.

Рис. 1. Сегменты фэшн-рынка


