
42.02.01 «РЕКЛАМА» 

 

 

«Многие мелочи стали 

важными вещами благодаря 

правильной рекламе»  

Марк Твен, писатель. 

 

Реклама – это 

пространство, соединяющее 

воедино технологии, 

творчество, психологию и 

бизнеса.  

 Специалист по рекламе – это человек, способный превратить идею в 

мощный двигатель для реализации товаров и услуг. Его креатив всегда 

становится результатом. Именно работа специалиста по рекламе делает 

продукт узнаваемым, услугу востребованной, а бренд – заметным и 

желанным.  

О ПРОГРАММЕ  

Квалификация по диплому: «специалист по рекламе»  

Основа обучения: коммерческая  

Форма обучения: очная  

Длительность обучения:  

- очно на базе 9 классов - 2 года 10 месяцев  

Обучение проходит по адресу: ул. Адм. Макарова,33  

КАК ПОСТУПИТЬ 

Перечень документов, необходимых для поступления, указан в 

«Правила приёма в СПХК» 

С требованиями к вступительным испытаниям можно ознакомится 

в «Программа вступительного испытания творческой направленности по 

специальности 42.02.01 «Реклама»» 

МЫ НАУЧИМ 

ПК 1.1. Определять целевую аудиторию и целевые группы.  

ПК 1.2. Проводить анализ объема рынка.  

ПК 1.3. Проводить анализ конкурентов.  

ПК 1.4. Осуществлять определение и оформление целей и задач 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий.  

ПК 2.1. Проводить стратегическое и тактическое планирование 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий.  



ПК 2.2. Предъявлять результаты стратегического и тактического 

планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий в установленных форматах. 

ПК 3.1. Разрабатывать стратегии продвижения бренда в сети Интернет.  

ПК 3.2. Разрабатывать рекламные кампании бренда в сети Интернет.  

ПК 3.3. Проводить рекламную кампанию инструментами поисковой 

оптимизации, контекстно-медийной рекламы и маркетинга в социальных 

сетях. 

ПК 4.1. Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения 

целей креативной стратегии рекламной/коммуникационной кампании. 

ПК 4.2. Разрабатывать творческие рекламные решения в целях 

тактического планирования рекламной коммуникационной кампании.  

ПК 4.3. Проводить разработку и размещение рекламного контента для 

продвижения торговой марки/бренда/организации в сети Интернет. 

ПРАКТИКА И ТРУДОУСТРОЙСТВО  

Производственная практика и стажировка проводятся на ведущих 

предприятиях отрасли.  

ОБЛАСТИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, В 

КОТОРЫХ ВЫПУСКНИКИ, ОСВОИВШИЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНУЮ 

ПРОГРАММУ, МОГУТ ОСУЩЕСТВЛЯТЬ ПРОФЕССИОНАЛЬНУЮ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ:  

Средства массовой информации, издательство и полиграфия  

 

 

 


