
Дата 

урока 

Тема урока 

Цель урока 

 

Материалы для изучения 

05.12 Тема: История моды. 

Обувь. 

Цель: расширить и 

дополнить знания 

обучающихся по 

истории обуви. 

• Фильм историка Алексея Юдина 

«Обыкновенная История – Обувь» (3ч) 

Часть 1. 

https://www.youtube.com/watch?time_continue=1

6&v=5KoOXY3RYMI&feature=emb_logo  

Часть 2. 

https://www.youtube.com/watch?v=3CnudL4uiQI  

Часть 3. 

https://www.youtube.com/watch?v=CmwsWze88

OM  

• Оригинальный музей обуви. Эльда. 

Испания 

https://www.youtube.com/watch?v=mUhSE-1z-

kM  

 

2. Срок просмотра до 12.12. 2020 г. 
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Дата 

урока 

Тема урока 

Цель урока 

 

Материалы для изучения 

12.12. Тема: История моды. 

Высокая мода. 

Цель: Ознакомить 

обучающихся с высокой 

модой. 

• Александр Васильев «Судьбы 

моды». История моды. Пыль веков. 

Наряды для балов, дворцов и гаремов.  

– С. 26 - 27. (в разделе). 

 

2. Домашнее задание  

Ответить на вопросы (устно): 

1. Какие традиции высокой моды были заложены на рубеже ХIХ – XX 

веков? 

2. Перечислите основные требования от-кутюр, которые сформировались 

в конце ХIХ начале XX вв. Что они давали модельерам? 

3. В чем главный секрет «парижского мастерства»? 

4. Изначально каждая модель от-кутюр производилась лишь в 

единственном числе.  Какие изменения внес Синдикат высокой моды 

после Второй мировой войны? 

5. Требование к современным моделям от-кутюр? 

6. Кто может участвовать в показах высокой моды? 

7. Когда и почему «умерла» высокая мода? 

8. Что такое «прет-а-порте-де-люкс»? 

9. Зачем Домам мод нужны безумно дорогие показы от-кутюр при 

малейшей клиентуре? 

10.  Как проходит примерка клиенток домов Высокой моды? 

11.  Какого сегодня количество домов высокой моды в Париже? 

12.  Согласны ли вы с высказыванием А. Васильева, что «..кутюр, конечно, 

не умрет, и в качестве вида искусства будет жить и дальше, но 

отношение к нему будет все более музейное..». Если нет, обоснуйте 

свое мнение. 

Словарь (письм):  

- Синдикат Высокой моды (франц. Chambre Syndicale de la Couture 

Parisienne) – парижская организация, объединяющая Модные дома, 

создающие коллекции Haute Couture.  

- Прет-а-порте де люкс (читается «прет-а-портэ́ дэ люкс»; Pret-a-

Porter de lux) — сегмент фэшн-рынка, следующий за высочайшим 

классом от-кутюр.  

3. Фото и т.п. ответов на почту zor.oko@yandex.ru. Срок сдачи домашнего 

задания до 19.12. 2020 г. 
 

mailto:zor.oko@yandex.ru


 

Дата 

урока 

Тема урока 

Цель урока 

 

Материалы для изучения 

19.12. Тема: История моды. Фэшн- 

рынок. 

Цель: Ознакомить обучающихся с 

сегментами фэшн- рынка. 

• Лекционный материал 

«Сегменты фэшн-рынка». 

(Приложение 1). 

• FASHION SYNDICATE  

ST. PETERSBURG: 

http://fashionsyndicate.ru/  

 

2. Домашнее задание  

Ознакомиться с FASHION SYNDICATE  ST. PETERSBURG: цель, задачи, 

партнеры. http://fashionsyndicate.ru/  

3. Фото и т.п. ответов на почту zor.oko@yandex.ru. Срок сдачи домашнего 

задания до 26.12. 2021 г. 

Приложение 1 

Сегменты фэшн-рынка (категории брендов) — принятая в модной 

индустрии классификация марок, параметрами которой являются качество 

изделий, ценовая политика, способ выпуска коллекций (Рис. 1). 

Высшая ценовая категория 

1. От-кутюр — бренды люксового сегмента, изделия которых всегда 

характеризуются эксклюзивностью, сложностью изготовления, наличием 

автора, высоким качеством материалов, преимуществом ручного 

производства, наиболее высокой ценой (Chanel Haute Couture, Couture Atelier 

Versace, Gautier Paris и др.). Изделия создаются по индивидуальным меркам. 

2. Прет-а-порте де люкс — бренды премиум-сегмента, продукция 

которых обычно характеризуется наличием автора, небольшой серийностью 

моделей, высоким качеством материалов (Louis Vuitton, Chanel, Versace и 

др.). Изделия создаются в соответствии со стандартным размерным рядом. 

3. Прет-а-порте — бренды премиум-класса, продукция которых обычно 

характеризуется наличием автора, преимущественной направленностью на 

повседневное использование, меньшими ценами, более демократичным 

подходом к выбору материалов и простой конструкцией по сравнению с 

высшими категориями (Marc Jacobs, Calvin Klein, Etro и др.). Изделия 

изготавливаются в соответствии со стандартным размерным рядом.  

Средняя ценовая категория 

4. Диффузные бренды — вторые и третьи линии дизайнерских брендов 

(Marc by Marc Jacobs, Burberry Prorsum, Just Cavalli и др.). 

http://fashionsyndicate.ru/
http://fashionsyndicate.ru/
mailto:zor.oko@yandex.ru


5. Бридж-бренды — переходные бренды между прет-а-порте и масс-

маркетом (Cacharel, IKKS, Laurel и др.). Цена изделий меньше, чем у 

диффузных брендов, при практически равном качестве. 

Fashion Consulting Group выделяет также в этой категории 

6. Лучшие бренды (better) — марки, предлагающие изделия достаточно 

высокого качества по относительно демократичным ценам (CK Jeans, Mexx, 

Massimo Dutti, Levi’s, Tommy Hilfiger и др.). 

7. Утилитарные бренды (contemporary) — марки массового доступного 

стиля, характеризующиеся функциональностью и доступностью продукции 

(Zara, Topshop, Oasis, Motivi, Benetton, Marks&Spenser и др.). 

Демократичные марки 

8. Бюджетные бренды (budget) — марки с наиболее демократичными 

ценами при сравнительно низком качестве продукции (NewYorker, Bershka, 

Sasch и др.). 

9. Массовые бренды (moderate) — марки с наиболее демократичными 

ценами при сравнительно низком качестве продукции (Jennyfer, Sela, Твое и 

др.). 

Внутри одного дизайнерского бренда могут работать линии от-кутюр, 

прет-а-порте и диффузная.  

 

 
Рис. 1. Сегменты фэшн-рынка 



Дата 

урока 

Тема урока 

Цель урока 

 

Материалы для изучения 

26.12 Тема: История 

моды. Высокая 

мода. 

Цель: Ознакомить 

обучающихся с 

дефиле дефиле 

Модного дома 

«CHANEL». 

• The Fall-Winter 2019/20 Haute Couture 

Show — CHANEL 

https://www.youtube.com/watch?time_continue=7

&v=qDz8wF9OtYQ&feature=emb_logo   

• Live From Paris — The Fall-Winter 2020/21 

Ready-to-Wear Collection — CHANEL Shows  

https://www.youtube.com/watch?v=impxVV_tQKg   

• The Spring-Summer Ready-to-Wear 2020 

Show – CHANEL 

https://www.youtube.com/watch?v=BGrY85i-skk  

 

 

 

2. Домашнее задание  

Провести анализ темы дефиле и режиссерских решений. Обратить внимание 

на передачу образа моделью в зависимости от стиля, обстановки и 

музыкального сопровождения. Отметить осанку,  движение рук, бедер, плеч, 

постановку головы, направление взгляда модели во время показа. Вспомнить 

и повторить основные элементы дефиле. 

3. Вопросы по телефону или на почту zor.oko@yandex.ru. Срок просмотра 

до 23.01. 2021 г. 
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